
Бриф
на разработку Флеш-сайта
Этот Бриф может показаться вам слишком длинным и подробным. Тем не менее, потратив пару часов его заполнение и на обдумывание проекта и, вы сможете устранить значительную часть неопределённости и более детально обсуждать проект. Максимально подробное заполнение информации в брифе помогают разработчику лучше понять потребности заказчика. Это позволяет сократить объём ненужной работы (варианты дизайна, которые заведомо не будут приняты или функционал, который не нужен заказчику) и повысить качество проекта. 
1. Краткая информация о заказчике
1.1. Название компании
1.2. Ответственное лицо (человек ведущий переговоры и берущий на себя ответственность за принятие решений и утверждение проекта). Если у ответственного лица есть помощники и подчинённые, которым поручено взаимодействовать с исполнителем по данному проекту, перечислите их здесь. Важно помнить, что правом утверждать промежуточные стадии проекта и принимать готовый проект может только тот человек, который несёт за эти решения прямую ответственность, т.е. непосредственно заказчик (или студия), или его представитель в лице менеджера проекта со стороны заказчика (или студии).
1.3. Род деятельности компании, представленные на сайте торговые марки
1.4. Клиенты компании и целевая аудитория компании (среднестатистический образ клиента). Если целевая аудитория сайта отличается от целевой аудитории компании, опишите её, например:
· владельцы бизнеса

· директоры

· менеджеры

· технические работники, рабочие

· научные работники, профессоры, студенты

· домохозяйки

· дети

· другое (описать)

· всё категории общества
1.5. Информация о продуктах и услугах

1.6. Конкуренты и компаньоны в сфере деятельности

1.7. Какие особенности компании вы считаете наиболее интересными, её сильные стороны, заставляющие на себя обратить особое внимание.

2. Общие сведения о сайте
2.1. Цели создания сайта

2.2. Какие функции вашего сайта вы считаете наиболее приоритетными. Расставьте варианты в списке в порядке убывания приоритета:

· Продвигать товары и услуги (промо-сайт)

· Нести общую информацию о компании, ее координаты (сайт-визитка)

· Подробно рассказывать о компании (строгая подача, информация о компании, каталог товаров и/или услуг)

· Продавать товары и/или услуги (интернет-магазин с заказом и оплатой товаров)

· Предоставлять посетителям большой объем различной информации (портал)

· Ваш вариант (опишите)

3. Функционал сайта

3.1. Структура сайта: основные и вспомогательные разделы сайта (разделы и подразделы). Будет ли меняться количество и взаимное расположение основных разделов в процессе использования готового сайта (после сдачи)? Будет ли меняться количество и взаимное расположение вспомогательных разделов?
3.2. Какие информационные блоки сайта должны администрироваться, а какие будут оставаться статичными? Большая часть информационных блоков, такие как названия и список разделов, фото и видео-галерея, текстовый контент, изначально планируется как администрируемые, но часть информации (графический фон сайта, графически выполненные текстовые надписи) допускается статичной, т.к. их не нужно редактировать. 
3.3. Опишите функционал основных разделов. Для примера можно использовать следущее описание:

Раздел 1. Brand. 

Описание: аналог раздела «О компании». Философия бренда, история, легенда.

Функционал: 

Вариант 1
Один сплошной текстовый блок с визуальным форматированием (HTML-разметка, возможно с ссылками, цветным выделением текста, жирным или курсивным начертанием). Возможно дополнять текст изображениями, но загружаться они будут отдельно, т.е. не внутри текста, слева или справа от текстового блока. У текстового блока присутствует заголовок из 1 или более строк.

Вариант 2
Набор коротких текстовых блоков, описанных в варианте 1. Каждый текстовый блок может сопровождаться фиксированным количеством изображений (например, не более 5). Каждый текстовый блок имеет свой заголовок.

Раздел 2. Новости.

Вариант 1
Набор коротких текстовых блоков из фиксированного количества полей (если есть пожелания по структуре новостных блоков, лучше их указать), например:

дата + заголовок + текст новости + ссылка на внешний источник

К каждой новости может прилагаться (или не прилагаться) фиксированное количество изображений (например, не более 5). Всё содержимое новости выводится сразу. Если новостей больше некоторого количества (определяется дизайнером макета), появляется список страниц (пейджер).

Вариант 2
То же самое что вариант 1, с тем отличием, что новость не выводится целиком, а показывается только её заголовок и краткое введение. Всё содержимое новости показывается после клика по «введению».

Раздел 3. Коллекции.

Здесь нужна структура раздела. Предполагаемая структура может быть такой:

Подразделы — собственно сами коллекции. Каждая коллекция состоит из произвольного набора изображений и описания коллекции. Для каждого изображения задаётся заголовок, возможно краткое описание, превью, полное изображение. Если превью не загружено вручную, используется превью, автоматически сформированное системой управления. 

Раздел 4. Пресса.

Аналогично разделу «Новости»
Раздел 5. Контакты.

Набор текстовых полей, либо единое текстовое поле с визуальным форматированием (зависит от дизайн-макета). Возможно добавить карту проезда и т д. Если требуется какое то оригинальное исполнение этого раздела или оригинальный функционал, нужно указать какой.

3.4. Требуется ли на сайте аутентификация пользователя и личный кабинет? Если да, то какие поля должны быть в профайле пользователя, какие действия можно осуществлять через личный кабинет?

3.5. Должны ли переходы по флеш-сайту дублироваться в адресной строке, имитируя работу обычного HTML-сайта для удобства обмена ссылками на внутренние страницы сайта? 

3.6. Языковые версии сайта. Какие языковые версии сайта планируются и чем они будут отличаться? 

3.7. Будут ли использоваться оригинальные идеи вирусного маркетинга? 
· Нет, концепт сайта будет в пределах существующих прототипов

· Да, нужны оригинальные вирусные идеи, которые будут способствовать самопродвижению сайта. Маркетинговый отдел компании разработал оригинальные идеи, которые можно было бы реализовать на сайте либо есть интересный реализованный прототип

· Да, нужны идеи. На усмотрение разработчика.

3.8. Если есть прототипы сайтов с нужным вам функционалом, приведите их, указав отличия от вашего сайта, либо определив ту часть функционала, на которую нужно ориентироваться при изготовлении вашего сайта.

4. Дизайн сайта

4.1. Проще всего рассказать о своих предпочтениях дизайнеру, показав несколько примеров с дизайном, который вам нравится. Это позволит выяснить ваши эстетические критерии оценки дизайна, показать что такое «красиво» с вашей точки зрения и сократить срок разработки дизайна.

Приведите примеры таких сайтов, на которые будет похож ваш сайт по используемой графике. Примеры можно найти в каталоге лучших флеш-сайтов мира thefwa.com. Очень хорошо, если их будет хотя бы 3.
4.2. Нужный вам дизайн можно отнести скорее к строгим, информационным, аскетичным сайтам, таким как портфолио дизайнеров и фотографов, или же наоборот, вам требуется сайт с обилием сложной отрисованной графики. Какие графические элементы по вашему мнению будут уместны на сайте:
абстракции, люди, животные, растения, техника, бытовые предметы, неживая природа (указать примеры), орнаменты, специфическая графика, на усмотрение дизайнера,
другое (перечислить)

4.3. Требуются ли на сайте оригинальные иллюстрации? 

· Не требуются. На сайте предполагается использование готовых клипартов из стоков, а также простая графика.

· Требуются. Все иллюстрации будут предоставлены заказчиком.

· Требуются. У заказчика есть конкретные требования к качеству и количеству иллюстраций (приложить к брифу). Заказчик готов оплатить данный вид работ.

· Требуются. Заказчик хочет уникальную графику на проект, однако не имеет конкретного представления о ней. Заказчик готов доверить этот вопрос дизайнеру и оплатить данный вид работ.

4.4.Требуются ли иконки и пиктограммы?

· Иконки не нужны

· Иконки нужны и будут предоставлены заказчиком

· Иконки нужны и их необходимо создать (указать место их применения в дизайне сайта, желаемый размер, тематику, стиль, если есть представление о них)

4.5. На какой информации должен акцентировать дизайн внимание посетителя сайта? Расставьте варианты в списке в порядке убывания приоритета:

· На слогане, лозунге компании (предоставьте слоган)


· На информации о компании


· На услугах компании


· На координатах местоположения офиса компании


· На визуальных образах, отражающих деятельность и подачу компании на рынке


· На новинках продукции и услуг компании


· На уникальности услуг и продукции компании


· На выгодной ценовой политике


· Дополнительно (опишите)

4.6. Наиболее вероятные условия просмотра сайта (зависит от вашей целевой аудитории).
Размер монитора: маленький (15”), средний (17”,19”,20”), большой (21” и больше)

Разрешение монитора: маленькое (800*600, 1024*768), среднее: (1280*800, 1280*1024), большое (до 1920*1280)
4.7. Предпочтительная ориентация сайта на экране: 

По горизонтали: 

· по левому краю

· по правому краю

· по центру
По вертикали:

· Сайт прижат к верхней части экрана

· Сайт прижат к нижней части экрана

· Сайт выровнен по центру

4.8. Насколько различны разделы сайта по графическому оформлению:
· Совершенно различны, поэтому необходимо изготовление дизайн-макета как главной, так и внутренней страниц сайта. Каждый раздел сайта разрабатывается «с нуля», основываясь на общей стилистике и некоторых общих графических элементах.
· Существуют некоторые различия, обусловленные различным функционалом разделов. Тем не менее, у разделов можно значительное количество общих элементов (одинаковые верхняя и нижняя части сайта — «шапка» и «подвал») и дизайн всех страниц сайта строится на основе одного шаблона с незначительными изменениями.
4.9. Цветовая гамма

· только цвета фирменного стиля

· цвета фирменного стиля и любые сочетания с ними

· только кричащие, динамичные локальные цвета (красный, синий, желтый, зеленый)

· только мягкие пастельные цвета

· монохром (черный, белый, оттенки серого)

· другие приемлемые сочетания (перечислить)

· кислотные флюорисцентные цвета

· на усмотрение дизайнера
4.10. Структура дизайна страниц. Блоки и элементы, обязательно присутствующие на главной странице. Блоки и элементы, обязательно присутствующие на внутренних страницах.

4.11. Возможно, вам встречались сайты коллег или конкурентов в вашей области, которые, на ваш взгляд, ошибочны с точки зрения графического исполнения и вам не хотелось бы повторять их ошибок. Если такие есть, то укажите их здесь.
5. Эффекты

5.1. Вы наверняка встречали несколько флеш-сайтов, которые вам понравились по качеству выполненной анимации. Приведите примеры таких, на которые будет похож ваш сайт по используемым эффектам. Примеры можно найти в каталоге лучших флеш-сайтов мира thefwa.com
5.2. Анимация на сайте должна быть плавной или резкой?
5.3. Есть ли какие то особые предпочтения по динамике анимации? По умолчанию большинство эффектов делаются с имитацией динамики физических явлений: сначала легкий разгон, а в конце замедление.

5.4. Есть ли предпочтения по использованию видов эффектов? Если да, то расставьте виды эффектов и переходов в порядке уменьшения предпочтения:

· Цветовые переходы (изменение цветовой гаммы, инвертирование, переход к черно-белому изображению, изменение яркости и контраста)
· Прозрачность

· Искажения по вертикали и горизонтали
· Изменение угла поворота

· Скрытие под маской и проявление из под маски

5.5. Требуются ли на сайте оригинальные сложные программные эффекты, такие как:

· Имитация физических свойств объектов, например, поведение шаров в игровом бильярде 

· Трёхмерные перемещения
· Текстовые эффекты, например, эффект набора на печатной машинке, и т д.
5.6. Какие блоки сайта в различных его разделах будут интерактивными и особым образом реагировать на действия пользователя?
5.7. Опишите, каким вы видите общую работу сайта с точки зрения эффектов и переходов? Должны ли быть какие то оригинальные идеи и редкие эффекты? Возможно, вы встречали аналог среди готовых зарубежных сайтов, художественных фильмах, играх, реальной жизни.
5.8. Опишите, каким вы видите работу каждого из разделов с точки зрения эффектов? Должны ли быть какие то оригинальные идеи и редкие эффекты? Возможно, вы встречали аналог среди готовых зарубежных сайтов или в реальной жизни.
